
СтратегіяСтратегія бізнесубізнесу: : 
розробкарозробка тата впровадженнявпровадження

П.Шеремета,
4 жовтня 2006 р.



“Маркетинг і інновації
заробляють гроші, 

все решта – це затрати". 

- Пітер Дракер
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Christensen, Raynor, 2003



ТриТри крокикроки::

Винайдіть велике “ага!” для свого бізнесу –
розумний, реалістичний, достатньо швидкий
шлях отримати конкурентну перевагу

Поставте правильних людей на правильні
місця, які просувають велике “ага!” вперед

Невпинно шукайте найкращі практики, щоб
досягти великого “ага!” чи всередині чи ззовні, 
адаптуйте їх і постійно покращуйте їх

Jack Welch, Jack Welch, ““WinningWinning””, 2005, 2005
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